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Neu: Gewebte und bedruckte Stretchbänder für viele Anwendungen
Spezieller Effekt durch patentiertes
Webverfahren und Finishing
Avery Dennison bringt als Neuheit eine Auswahl gewebter und bedruckter Stretchbänder auf den Markt, die diverse Vorteile kombinieren: Sie vermeiden den gefürchteten Welleneffekt nach dem Einnähen und sind trotzdem dauerelastisch und eignen sich so vorzüglich für die Markenkennzeichnung. Die neuen Bänder werden mittels eines urheberrechtlich geschützten Web- und Finishing-Verfahrens hergestellt und können bei vielen verschiedenen Geweben eingesetzt werden, einschließlich solchen mit moderatem Stretchanteil.
Sie sind ideal einsetzbar als Kragen-, Rockbund- und Hosenbundbänder, für dekorative Elemente oder Akzente auf Kleidung, Verpackungsbänder oder Anwendungen auch außerhalb der Bekleidungsindustrie. Ihr Anti-Wellen-Effekt und die ausgezeichnete Haltbarkeit überstehen nachweislich auch Dampfbügeln und 50 Maschinenwäschen bei 40 Grad.
“Die neuen Stretchbänder sind eine ideale Lösung für die Textilindustrie, insbesondere für Hersteller von Stretchprodukten“, sagt Barbara Weightman, Leiterin Produktmanagement Webbänder bei Avery Dennison. „Normale, unnachgiebige Bänder wellen sich, wenn Stoff sich nach dem Nähen wieder zusammenzieht. Die neuen Stretchbänder beseitigen das Problem, da sie sich mit dem Gewebe ausdehnen und wieder zusammenziehen. Sie lassen sich ohne Einbußen hinsichtlich Optik und Griff um 10 bis 15 Prozent stretchen. Das heißt, es entsteht kein unansehnlicher Welleneffekt, sondern eine aufmerksamkeitsstarke Markenkennzeichnung“, ergänzt Weightman.
Die neuen bedruckten Stretchbänder aus Polyester sind in Satinqualität mit weicher Kante, als Köper, Atlasbindung oder in Mikrofaserstruktur in bis zu sechs Farben erhältlich. Die gewebten Stretchbänder gibt es in Damast, Satin und Reverse-Satin. Hier können bis zu vier Farben eingesetzt werden, wobei der Stretcheffekt am Besten bei zweifarbigen Bändern erzielt wird.
. 

Bänder zur Markenkennzeichnung sind lange im Kragen oder im Bund eingesetzt worden, meist bei formeller Kleidung“, erläutert Chris Caldwell, Marketing Manager für bedruckte Stoffetiketten. „Jetzt kann man diesen Look auch zur Aufwertung von Freizeit-, Sport und Kindermode einsetzen, für Verpackungslösungen oder außerhalb des Textilbereichs.“
Über Avery Dennison:
Avery Dennison ist anerkannter Marktführer in der Entwicklung von innovativen und dekorativen Kennzeichnungslösungen für Geschäftsanwendungen und Verbraucher weltweit. Die wichtigsten Produktgruppen des Unternehmens sind Materialien für selbsthaftende Etiketten, Grafikmedien, Identifikations- und Kennzeichnungs-lösungen für Bekleidungshersteller und -handel, RFID-Inlays und -Etiketten, Büroprodukte, Spezialbänder sowie besondere Etiketten für eine Vielzahl von Anwendungen im Automobil-, Industrie- und Gebrauchsgüterbereich. Avery Dennison, mit Firmensitz in Pasadena (Kalifornien), gehört mit einem Umsatz von 6,7 Milliarden Dollar in 2008 zu den Fortune 500 Unternehmen in den USA und beschäftigt rund 36.000 Mitarbeiter in mehr als 60 Ländern. Zusätzliche Informationen unter: http://www.ibmd.averydennison.com

