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Online-Datenmanagement und Produktverfolgung

Neue Etikettenlösung von Avery Dennison

für die Erfüllung der CPSIA-Anforderungen 

Avery Dennison hat eine neue Etikettierungslösung vorgestellt. Mit ihr erfüllen Hersteller von Textilien nicht nur die Anforderungen des US-Gesetzes zur verbesserten Verbraucherproduktsicherheit (Consumer Product Safety Improvement Act, CPSIA), sie übertreffen sie sogar noch. Zudem können Verfolgungsdaten mit dem System online verwaltet werden.

Das „Universal Track and Trace Program“ (Programm zur universellen Verfolgung und Suche) umfasst Drucker, Designsoftware für Tags und Labels sowie das Online-Werkzeug D2CommTM zum Datenmanagement von Avery Dennison. „Universal Track and Trace erfordert keine kundenspezifische Programmierung“, sagt Michael Dancausse, Produktmanager In-plant Printing bei Avery Dennison. „Die Benutzer können mit dem Tool die spezifischen, von CPSIA vorgeschriebenen Etikettdaten ausdrucken und erfassen. Zudem fügt das Programm dem Etikett eine eindeutige Seriennummer hinzu, die es in weitere Produktionsdaten einbindet. Alle diese Funktionen stellen wir online zur Verfügung.“
Die CPSIA-Vorschriften, die am 14. August 2009 in Kraft getreten sind, dienen dem Schutz von Kindern und unterstützen bei Rückrufen unsicherer Produkte einschließlich Bekleidung, Schuhwerk, Bettwäsche und Accessoires. Die Vorschriften verlangen ein dauerhaftes Etikett, aus dem Produktionsort und -datum sowie Herstellername und Chargen- bzw. Losnummer des Produkts hervorgehen. Die Regeln gelten für Bekleidungshersteller und Importeure von Kinderprodukten.

Mit dem Universal Track and Trace-Programm können Hersteller:

· eine eindeutige alphanumerische Kennung bzw. ein „Bekleidungsnummernschild“ auf Produktverfolgungsetiketten einfügen;

· Links zu Komponenteninformationen und anderen spezifischen Fertigungsdaten erstellen;

· Die Daten auf einer sicheren Webseite ansehen und herunterladen.  

Die eindeutige alphanumerische Kennung ist der Schlüssel zur Datenabfrage bezüglich einer bestimmten Komponente in einem Gewebelos. Im Fall eines Bekleidungsrückrufs führt die Etikettkennung zum Gewebelieferanten und hilft dabei, alle  Waren zu erkennen, in denen das fragliche Gewebe verwendet wurde.

Über Avery Dennison:
Avery Dennison ist anerkannter Marktführer in der Entwicklung von innovativen und dekorativen Kennzeichnungslösungen für Geschäftsanwendungen und Verbraucher weltweit. Die wichtigsten Produktgruppen des Unternehmens sind Materialien für selbsthaftende Etiketten, Grafikmedien, Identifikations- und Kennzeichnungs-lösungen für Bekleidungshersteller und -handel, RFID-Inlays und -Etiketten, Büroprodukte, Spezialbänder sowie besondere Etiketten für eine Vielzahl von Anwendungen im Automobil-, Industrie- und Gebrauchsgüterbereich. Avery Dennison, mit Firmensitz in Pasadena (Kalifornien), gehört mit einem Umsatz von 6,7 Milliarden Dollar in 2008 zu den Fortune 500 Unternehmen in den USA und beschäftigt rund 36.000 Mitarbeiter in mehr als 60 Ländern. Zusätzliche Informationen unter: http://www.ibmd.averydennison.com
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