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“Avery Dennison Collection Autumn/Winter 2009/2010”

Winterlich inspirierte Visionen

neuer Farbharmonien und Materialien

24 Programme in neuer Designerkollektion auf der MFS

Im Spannungsfeld von Natur und Technik, von Tradition und Moderne bewegt sich die neue Avery Dennison „Designer Collection Autumn/Winter 2009–2010“, die auf der Munich Fabric Start vom 3. bis 5. September 2008 im Münchner M.O.C. erstmals präsentiert wird. Unter dem Motto „Vision“ zeigt Avery Dennison erneut eine wahrhaft internationale Kollektion, an der schwerpunktmäßig Designer aus Deutschland, Frankreich und den USA mitgewirkt haben. Sie besteht aus insgesamt 24 Programmen, die sich wiederum vier Themengruppen unterordnen.

„Unsere Vision war es eine Kollektion zu entwickeln, welche die Vielfalt der nationalen und geographischen Einflüsse innerhalb unseres internationalen Designerteams berücksichtigt und möglichst frei zur kreativen Entfaltung kommen lässt“, sagte Chefdesigner Gerard Spinella. Und Deutschland-Geschäftsführer Thomas Willing ergänzte: „Von uns als Weltmarktführer bei Textiletiketten erwarten die internationalen Modekunden nicht nur die überzeugende Interpretation von Trends und Stilen, sondern auch eine Vielfalt des künstlerischen Ausdrucks, die den unterschiedlichen Kollektionsstilen der Hersteller gerecht wird.“

Die vier Hauptthemen der neuen Kollektion heißen Sensible, Sensorial, Indulgence und Folkloric. Die Themen dieser Saison experimentieren mit der Einführung neuer Farbharmonien, der ungewohnten Kombination von organischen und synthetischen Materialien sowie neuen Herstellungstechniken. Die Inspiration liefert der Winter, der das Leben mit Froststarre überzieht und es so schützt und verlängert. Und das, was durch Eis und Schnee erkennbar ist an Schönheit und bleibenden Werten, das soll auch künstlerisch in der neuen Kollektion zum Ausdruck kommen.

Materialmäßig geht es um Fantasie-Mix und -Match, in die auch ethnische Aspekte reinspielen. Patchwork-Techniken und fantasievolle Muster geben den Ton an, wobei zum Beispiel rustikale organische Strukturen gern mit technischen Details in der HAKA kombiniert werden. Im femininen Bereich darf es dagegen auch gern etwas romantisch sein, und selbst kleine Botschaften in Herzform sind erlaubt.

In den 24 Programmen gibt es jede Menge zu entdecken: So bietet „Rarity“ als DOB-Thema eine erhabene Samtstruktur; „Capricious“ vereint Leder und Kroko für die Dame von Welt. „Reborn“ zeigt ein zweigeteiltes Etikett, in dessen unteren Teil ein Schlüsselring eingeklipst ist. „Visionary“ gibt es als Digitaldruck auf Web, aber auch mit Fell und Silikonrelief. „Natural Innocence“ mit einem Strommast auf Bananenpapier und mit Folienprägung provoziert die Unvereinbarkeit von Öko und Glitzer, und „Buzzz“ zeigt ein Libellen-Hangtag, dessen durchscheinende Flügel aus faltbarem, selbst auflösendem Papier gefertigt sind.

In der HAKA dominieren rustikale und elegante Elemente. „Homeland“ kommt männlich bodenständig daher, mit Schaffell und Echtleder. Das Webetikett bildet eine Holzstruktur nach und eine kompostierbare, mit Hanf befestigte Plombe rundet das Gesamtbild ab. Besonders elegant wirkt „Carbon“, das schwarz-schimmernd erscheint und mit Lack und Prägungen veredelt ist. Entzückend für Kinderkollektionen ist „Jolie Dolly“ mit heraustrennbarem Püppchen zum Spielen. Hochwertige Etiketten, die man am liebsten sammeln und nicht wegwerfen will, sind ganz klar der Trend.

Der Messestand von Avery Dennison auf der MFS nimmt das Vision-Thema voll auf und passt sich in eisigem Winterlook der Saison an. Neben der „Avery Dennison Collection Autumn/Winter 2009/2010“ präsentiert das Unternehmen die Sonderthemen RFID und Artikelsicherung, umweltfreundliche Etikettenlösungen, Heat-Transfers und Verpackungslösungen. Der Messestand von Avery Dennison ist in Halle 2 des MOC, Stand A02.
Avery Dennison ist weltweit der größte Hersteller von Etiketten und Drucksystemen für Textilindustrie und Bekleidungshandel. Das Unternehmen ist spezialisiert darauf, global operierenden Textilherstellern und Modemarken in allen Produktionsländern und Märkten überlegene Produkte und Dienstleistungen anzubieten. Dazu gehören vor allem Pflege-, Web- und Schmucketiketten, Hangtags, Tickets für die Preisauszeichnung sowie maßgeschneiderte Markenschutz- und RFID-Lösungen.
Über Avery Dennison Corporation

Avery Dennison ist anerkannter Marktführer in der Entwicklung von innovativen und dekorativen Kennzeichnungslösungen für Geschäftsanwendungen und Verbraucher weltweit. Die wichtigsten Produktgruppen des Unternehmens sind Materialien für selbsthaftende Etiketten, Grafikmedien, Identifikations- und Kennzeichnungslösungen für Bekleidungshersteller und -handel, RFID-Inlays und -Etiketten, Büroprodukte, Spezialbänder sowie besondere Etiketten für eine Vielzahl von Anwendungen im Automobil-, Industrie- und Gebrauchsgüterbereich. Avery Dennison, mit Firmensitz in Pasadena (Kalifornien), gehört mit einem Umsatz von 6,7 Milliarden Dollar in 2008 zu den Fortune 500 Unternehmen in den USA und beschäftigt rund 36.000 Mitarbeiter in mehr als 60 Ländern. Zusätzliche Informationen unter: www.averydennison.com
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