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Avery Dennison auf der Munich Fabric Start:
Farbe und plakative Prints

Casual Richness bestimmt den übernächsten Sommer

Designer und Markenverantwortliche, die schmückende Inspirationen für ihre neuen Modekreationen suchen, finden eine Fülle von spannenden und überraschenden Konzepten in der „Avery Dennison Designer Collection  Summer 2009“. In ihr steckt die gesamte Erfahrung und Kreativität des international besetzten Designerteams des Weltmarktführers, der seine Kollektion auch in diesem Jahr erstmals auf der Münchner Stoff- und Zutatenmesse Munich Fabric Start (MFS) vom 6. bis 8. Februar im M,O,C, in der bayerischen Landeshauptstadt präsentieren wird.

Das Thema der übernächsten Frühjahrskollektion steht unter dem Oberbegriff „Renewal“, oder auf deutsch: Erneuerung. Das Konzept präsentiert nicht nur Ideen am laufenden Band, sondern reflektiert vor allem den Anspruch von Avery Dennison, bei Etiketten aus umweltschonenden Materialien der führende Ausstatter der Modeindustrie weltweit zu sein. Gegensätzliche Materialien, Techno und Natur in Kombination sowie die Harmonie von Innovation und Ökologie werden überzeugend umgesetzt.

Da mag es geradezu heroisch anmuten, wenn sogar Elefantendung als Ausgangsmaterial für recycelte Hangtags seine Tauglichkeit unter Beweis stellt. Die Etiketten mit Reliefoptik haben eine matte Oberfläche und fühlen sich rau an, ganz wie Elefantenhaut.

Insgesamt werden unter dem Oberbegriff Renewal sechs einzelne Themen zusammengefasst, die der ganzen Vielfalt der kommenden Sommermode gerecht werden wollen. „Die Mode 2009 bringt eine unglaubliche Vielfalt und setzt ganz auf Farbigkeit“, sagt Avery Dennisons europäische Kreativdirektorin Gabriele Heyduck, „je bunter die modischen Kreationen, desto reduzierter und wertiger muss das Labelling ausfallen. Wir werden wie immer stark auf unsere Kunden zugehen und ganz gezielt für sie entwickeln.“

Und das sind die Avery Dennison-Trendthemen für 2009:

Elysium: 

Naturals mit neuer Leichtigkeit, zum Beispiel aus echten Papiergarnen, Bambus und Organic Cotton. Die Qualitäten sind fein und luftig, erhalten teils metallisch glänzende Oberflächen als Akzentuierung. Farben von Kiesel- und Kreidetönen und vegetalem Grün oder Braun verstärken den natürlichen und dennoch modernen Touch.

Verdure: 

Ein frisches, junges Thema in fröhlichen Mosaiktönen und ungewöhnlichen Streifen auf weißem Fond; federleichte fransige Bänder und Etiketten sowie Paillettenbundlabel für Denims. Für Kinder sind japanisch inspirierte Origami-Hangtags in 3D-Optik mit Koalabären angesagt.

Water Tech: 

In diesem technisch inspiriertem Sportthema geht es um bewegte Wellenbewegungen, wasserabweisende Oberflächen und transparente Flossen-Hangtags. Zu den mediterranen Farben Blau und Türkis gesellen sich als Akzentfarben Pink und reflektierendes Weiß.

Archetype: 

Ein afrikanisch inspiriertes Thema mit Kolonial- und Safari-Anklängen; 

Echtleder und Flechtstrukturen, trockene und sandige Griffe, ethnisch angehauchte Erd- und Holztöne. Neue Materialkompositionen aus Techniküberlegern mit glänzenden Elastikstrings zeigen eine neue Modernität. Degradé-Effekte und Reptilientags mit Lackplomben vervollständigen den neuen Look.

Sanctuary: 

Ein Thema in pastelligen Orchideenfarben mit schimmernden Satins oder auch mit Silkeffekten sowie exotische Rohseidenstrukturen, die an Indien erinnern. Stilisierte Blumen schmücken federleichte, transparente Tags im Layering-Look.

Carnival: 

Hier wird gespielt: Es geht um Kartenspiel und Würfel-Tags; wir sehen verführerische Vamps, Netzstrümpfe und metallische Brights in Echtleder.

Für die Realisierung dieser riesigen Bandbreite an Labelling-Ideen setzt Avery Dennison alle nur denkbaren technischen Möglichkeiten ein: Von den verschiedenen Drucktechniken auf Papier und Karton, Sieb- und Offsetdruck auf Stoffetiketten, raffiniert und teilweise hochfein gewebten Etiketten bis zu den auf ungewöhnlichen Materialmix-Kompositionen bestehenden Labels kann der Kunde nahezu jede technische Variante maßgeschneidert für seine Bedürfnisse erhalten. Leder in allen Variationen, Heat Transfers ohne Lösungsmittel und selbst gewebte RFID-Etiketten sind möglich.

Für die vielen weltweit tätigen Modekunden von Avery Dennison gilt letztlich: Alles, was technisch machbar ist, wird im Sinne einer optimalen Markenpräsentation für den Kunden realisiert. Das Unmögliche folgt vielleicht mit der nächsten Kollektion.

Sie finden Avery Dennison auf der MFS in München in Halle 2, Stand A02. Sie sind an allen drei Tagen bei uns herzlich willkommen!

Über Avery Dennison Corporation

Avery Dennison ist anerkannter Marktführer in der Entwicklung von innovativen und dekorativen Kennzeichnungslösungen für Geschäftsanwendungen und Verbraucher weltweit. Die wichtigsten Produktgruppen des Unternehmens sind Materialien für selbsthaftende Etiketten, Grafikmedien, Identifikations- und Kennzeichnungslösungen für Bekleidungshersteller und -handel, RFID-Inlays und -Etiketten, Büroprodukte, Spezialbänder sowie besondere Etiketten für eine Vielzahl von Anwendungen im Automobil-, Industrie- und Gebrauchsgüterbereich. Avery Dennison, mit Firmensitz in Pasadena (Kalifornien), gehört mit einem Umsatz von 6,7 Milliarden Dollar in 2008 zu den Fortune 500 Unternehmen in den USA und beschäftigt rund 36.000 Mitarbeiter in mehr als 60 Ländern. Zusätzliche Informationen unter: www.averydennison.com
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